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La Coop & stata pioniera con la certificazione Fairtrade, seguita di recente da Lidl e Conad

Al supermarket anche per far bene

Cresce la vendita di prodotti equo solidali. E la gdo si attrezza

www.ecostampa.it

DI MARIANGELA MODAFFERI

a 1 banchi del super-
mercato c¢’e chi cerca il
marchio conosciuto, chi
il prezzo pil basso e chi,

infine, prodotti che oltre alla
qualita siano anche portatori
di valori etici e contribuiscano
a fare del bene. Secondo
I'ente di certificazione
italiano del commercio equo e
solidale, I'ultima tipologia di
consumatori diventa sempre
pill numerosa. E in crisi la fi-
ducia nei brand tradizionalio &
solo una questione di consape-
volezza? Quale che sia la causa,
nel 2008 il consumo dei prodotti
certificati & cresciuto del 20%
generando un
fatturato di
43 milioni e
mezzo di euro
(nel 2007 il
giro d’affari
era stato di
39 milioni).
Contempora-
neamente a
questo nuovo
interesse ver-
so il mercato
equo e solida-
le, sta aumen-
tando anche
il numero di
insegne della
grande distribuzione che de-
cide di creare proprie linee di
prodotti alimentari con la cer-
tificazione

«Coop & stata la prima», spie-
ga Paolo Pastore, direttore
Italia. La sua linea
di prodotti certificati e nata tra
111996 e i1 97, sei anni fa & sta-
ta rinnovata e il paniere equo
e solidale & stato raccolto sotto

Petichetta Solidal Coop». Le ul-
time insegne che hanno scelto
la garanzia del logo
invece, sono Lidl e Conad.

Da un’indagine commissio-
nata dalla labelling
organizations (il coordinamen-
to internazionale dei marchi di
garanzia) e realizzata da Globe-
scan su 15 Paesi, risulta che gli
italiani non acquistano prodotti
equo e solidali perché non li tro-
vano nei negozi che frequentano
piu spesso (59%) o per i prezzi
alti (35%). «La reperibilita & uno
dei problemi principali, soprat-
tutto al Centro e al Sud», conti-
nua Pastore. «<Uno degli obiettivi
principali, infatti, & continuare
ad allargare la rete di distribu-
zione, oltre ad adattare i pro-
dotti ai nuovi stili di vita. Per
esempio, nei punti vendita Lidl

ci sono anche le cialde di caffe
equo e solidale». Per quanto ri-
guarda i prezzi, invece, secondo
Pastore «le rilevazioni dicono
che siamo in linea con quelli dei
prodotti di marca».

Fra gli altri obiettivi di
c’e la formazione degli
addetti dei punti vendita e dei
responsabili degli allestimenti:
«C’8 ancora una scarsa atten-
zione verso i prodotti certifi-
cati», spiega, «che rischiano di
confondersi con gli
altri». I primi mesi
del 2009 stanno
conferman-
do la crescita
dell’anno scor-
s0 (+20%) e per
fine anno
conta di
incrementare
il giro d’affari
di 4 milioni di
euro circa.

A testimo-
niare il buon
momento del
commercio
equo e solidale
c’2 anche il con-
sorzio Ctm Al-
tromercato, una
delle maggiori organizzazioni
italiane del settore che gestisce
le Botteghe del mondo (negozi
che vendono esclusivamente
prodotti del commercio equo):
il bilancio 2007/2008 (chiuso
a giugno dell’anno scorso) ha
registrato una crescita del 7%
e un fatturato superiore ai 33
milioni di euro, di cui il 73,5%
dalla vendita di generi alimen-
tari. Nei primi cinque mesi
del 2009 il consorzio ha regi-
strato un ulteriore incremento
dell’8% rispetto allo stesso pe-
riodo dell’anno scorso.

La comunicazione del setto-
re & ancora scarsa. Piu che di
vere campagne pubblicitarie
si tratta infatti di iniziative di
sensibilizzazione. Altromercato,
per esempio, organizza eventi
sul territorio legati a momenti
di educazione e informazione in
cui vengono spiegate le dinami-
che del commercio tradizionale
e quelle della filiera produtti-

‘va equa. RENSIRLE invece,

che investe circa 150 mila
euro in comunicazione,

concentra le sue inizia-
tive in occasione delle
ricorrenze, come Natale
o la festa della mamma,
e nella campagna «lo
faccio la spesa giusta»,
programmata per otto-
bre: dieci giorni in cui
oltre alle promozioni sui
prodotti, ci sono incontri
informativi, concerti e
degustazioni.
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A sinistra, il marchio che garantisce
i prodotti equo solidali. In alto a destra

il cioccolato Fairgiobe di Lidl, i succhi di frutta

solidal di Coop e, sotto, il caffé di Altromercato
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